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Grundlagen von gutem SEO 
 

was muss ich da machen? 

Best Practice von einem der 

führenden deutschen Anwalts-Portale 

 

Stefan Popp 

anwalt.de services AG 
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Was wisst Ihr über SEO? 
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In einfachen Worten erklärt: 

So verbesserst Du Dein 

Suchmaschinen-Ranking. 
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Content is King 
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Content is King 

Liefert guten Content, sonst treffen Euch regelmäßige(!) Panda Updates: 

 

• Panda schlägt v.a. bei „thin content“ zu und ist wahrscheinlich stark 
verursacht durch User 

 

• Nur neuen Content nachliefern bringt keine Besserung 

 

• Rechtschreib- und stilistische Fehler schaden  

 

• Automatisierte Contentschleudern werden bestraft 

 

• Einzigartigkeit ist wichtig 

 

• Hohe Bounce-Raten schaden 
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Content is King 

Liefert guten Content, sonst treffen Euch regelmäßige(!) Panda Updates: 

 

• Beantwortet Fragen, darauf stehen die User (und Google) 

 

• Zu viele Anzeigen und Content-Armut schaden  

 

• Einzelne schlechte Seiten schaden der gesamten Website 

 

• Unsaubere/fehlerhafte RSS-Feeds schaden 

 

• „Broken Links“ schaden noch mehr  

 

• Fehlerhafte Canonical-Tag Implementierung ganz schlecht 

 

• Förderlich: „User Generated Content“ aller Arten  
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Content is King 

Seit März 2013 sind Iterationen 

des Google Panda Updates 

nicht mehr als solche zu 

identifizieren. Google ist dazu 

übergegangen, statt wie bisher 

mehr oder weniger große 

Updates auszurollen, diese 

künftig mit anderen 

Algorithmus-Änderungen sowie 

Index-Aktualisierungen 

zusammenzulegen. 
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Content is King 

• Tipps zu Prüfmöglichkeiten: 

 

1. Deutlicher Einbruch? Rankingverluste / Trafficeinbrüche mit den Daten 
der Updates vergleichen 

 

2. Site:domain.de leer? 

 

3. Einzelne Verzeichnisse betroffen? 

 

4. Einzelne Keywords/Phrasen betroffen? 

 

5. Bei anderen Suchmaschinen? 
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Links are Queen 
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Links are Queen 

Keine zwielichtigen Links, sonst treffen Euch Penguin Updates: 

 

• Schwerpunkt liegt auf unnatürlichen Linkprofilen: 

– Zu viele (prozentual) eingehende Links mit dem Linktext „Keyword“ 

– Zu viele Links aus bekannten Link-Netzwerken 

 

• Keyword-Stuffing 

 

• Hohe Bouncerate zu Google zurück (>40-50% problematisch) 

 

• Zu viele Anzeigen above the fold 

 

• Nutzloser Content, stilistische Fehler, grammatikalisch „auffällig“ 

 

• Traffic hauptsächlich über SERPs (nicht über Marke, nicht über Links) 
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Links are Queen 



  
Open Text Web Solutions Usergroup e.V. 

Düsseldorf, 24.09.2013 

 

Links are Queen 

Tipps: 

 

• Keine Links kaufen!!! 

 

• Erst recht keine Links mieten!!! 

 

• Keine Presse-Portale :) 

 

• Linktausch ab drei eingehenden Links zu einem ausgehenden Link. 
Trotzdem Vorsicht! 

 

• Barter-Deals: Bietet etwas, was die anderen Webseite braucht und Ihr 
bekommt einen Link oder einen Nennung. 

 

• Schreibt so geilen Content, dass alle Euch verlinken wollen. 
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Struktur ist die Basis für alles andere 
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Struktur ist die Basis für alles andere 
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Struktur ist die Basis für alles andere 

- Länder 

- Städte 

- Stadtbezirke 

- PLZ 

- Rechtsgebiete 

- Fachanwaltschaften 

- Rechtsthemen 

 

- Recht international 
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Struktur ist die Basis für alles andere 

Wichtig: 

 

• Title 

• Meta-Keywords und Description 

• URL-Strukturen (inkl. 301/302 und canonical) 

– Keyword / Phrase in URL 

• Bilderoptimierung inkl. Alt-Texte 

• Linktexte 

• Überschriften nutzen 
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Struktur ist die Basis für alles andere 

Noch wichtiger: 

 

• Keine Kannibalisierung!!! 

– Jede Seite optimiert für ein Keyword / eine Phrase 

 

• Gliedert Seiten korrekt 
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Struktur ist die Basis für alles andere 

Ultrawichtig!!! Vermeidet Duplicate Content 

 

• Druckansichten 

• Automatisch generierte PDF 

• Unterschiedliche Schriftgrößen wählbar 

• Parameter in URL ohne Content zu ändern 

• Serverkonfiguration versaut 

• Mehrere Domainnamen (auch anwalt.de und www.anwalt.de) 

 

Vermeiden durch: 

• Ausschluss durch robots.txt 

• Ausschluss per Meta-Tag „noindex“ 

• Rel Canonical (nur wenn Ihr wisst, was Ihr tut!!!) 

 



  
Open Text Web Solutions Usergroup e.V. 

Düsseldorf, 24.09.2013 

 

Quo vadis 

„Only the links Google trusts count!“ Matt Cutts, Pubcon 2011 
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Quo vadis 
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Quo vadis 

Trust via Social Networks/Graphs  
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Fazit 

OnPage bleibt wichtig: 

 

• Themen- & Inhaltserkennung / Qualitätsanalyse werden besser 

 Besserer Content wird mehr Links anziehen 

 

Links bleiben wichtig: 

 

• die Zahl gewerteter Links wird zurückgehen 

• Traffic und dessen Eingangskanal & -signale in die Site werden wichtiger  

 

Content bleibt wichtig: 

 

• Autorenidentifizierung und Social Response werden einen noch 

bedeutenderen Anteil bekommen  
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• Tools 

– Onpage.org 

– Sistrix, Xovi, Searchmetrics, Seolytics inkl. Blogs 

– Google Webmaster Tools!!!  

 

• Infos 

– http://www.seo-united.de/blog/ (vor allem SEO Top 10 d. Woche) 

– http://www.seo-book.de/ 

– http://www.karlkratz.de/onlinemarketing-blog/ 

– http://googlewebmastercentral-de.blogspot.de/ 

– http://analytics.blogspot.de/ 

 

• Events 

– http://www.seo-day.de/ 

– http://www.seokomm.at/ 

Weitere Infos 
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Bitte immer mit gesundem 
Menschenverstand ;) 

Eine Bitte zum Schluß 


