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Problem 1: Webauftritt fertig — und jetzt?
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Problem 1: Wer weiss (vom Neuen) Auftritt?

Agentur
I)
Kunde ) Mitarbeiter
Alte Besucher?
B Zufallsbesucher
SEO Wer noch?

Google hilf!



Kein Schwein ruft mich an,
keine Sau interessiert sich fur mich,

so lange ich hier wohn',
ist es fast wie Hohn,
schweigt das Telefon.

Kein Schwein ruft mich an,
keine Sau interessiert sich fir mich,

und ich frage mich,
denkt gelegentlich jemand mal an mich.

Vielleicht, das manche mich im Land der Danen wahnen,
oder fern von hier, wo die Hyanen gahnen.

Nann lrain Cerhwiain ritfr mMirch an
Lenn Kein sénwein ruit micn ail,

keine SAU interessiert sich fiir mich,
doch liegt es nicht an mir,

ich zahle monatlich die Telefongebuhr.

http://www.youtube.com/watch?v=aWI8BeCKXO0E



Eine LOosung: Push — Marketing durch Newsletter!

Newsletter - IFA Special - September 2009

Fallz Sie den Newsletter nicht 6ffnen konnen, klicken Sie bitte hier

A Vidco- B9

Impressionen

d/

So energieeffizient waren

Aktuelle

gl Hausgerdte noch nie!

von der IFA
Oko kann so schon sein | YWaschmaschinen, Trockner, Kihlschranke und Co. stoften in
Robert Sachon. Leiter Energieeffizienzklassen vor, die es noch gar nicht gibt. Der sehr
Markendesian effiziente Umgang mit Energie und Wasser kennzeichnet die neue
bei Bosch Hausger eration - ebenso wie herausragendes Design und

exzellenter Bedienkomfort.
Wamum sich ein Einkauf
bei EURONICS lohnt Wir haben fir Sie die aktuellsten Meuheiten auf der IFA 2009
Sabine Oehme aufgestibert ...
mehr ==

Mewsletter weiterempfehlen Impressum Abmelden







Stort — l6schen!

Ritter Arthur
Der flippige Spiel-Spak fir Sichem Sie sich jetzt eines der  Das absolute MUSS fiir jeden

tapfere Ritter Kémpfen Sie fiir  vielen exklusiven Pakete zum Fan — Spielberichte, Interviews
die holde Prinzessin Helen mit ~ Sonderpreis und sparen Sie Statistiken und vieles mehr von
Deutschland Spielt! bis zu 55%

Gratis herunterladen!

Problem 2: Absender zu anonym!

Guten Tag Herr Graf,
( you-load
es geht sportlich wieder rund
- die Bundesliga ist gestartet
und viele andere Sportarten
beginnen die Saison. Grund
genug, dass unsere
Angebote ganz im Zeichen
von Aktivitat und Gesundheit
stehen. Ob OKO-TEST,
Strategiespiel oder
Bundesliga-TV

lhr T-Pay Team

Besser Ieben

Ihrer Lieblingsmannschaft.

Jetzt Tests herunterladen!

A

EAOTIC-LOUNGE.COM & |i
’ Zum Start der Live-Strip CAMS gibt es Gutscheine im Gesamtwen von

100.000 €

Zuden
Gutscheinen

-— llhAdaraiarld - Anfetand

interessiert mich nicht

Kenn ich nicht

Hab ich nie bestellt

Zu anonym

Wer soll das sein?



Problem 3: Somit Konversionsraten zu gering!

WikIPEDIA

Die freie Enzyklopidie
Suche

I

Mavigation
Hauptseite
Uber Wikipedia
Themenportale
Von Abis £
Zufalliger Artikel

Witmachen

Hilfe
Autorenportal
Letzte Anderungen
Kontakt

Spenden

Buch erstellen

= Seite zum Buch
hinzufiigen

= Hilfe zu Biichern

Werkzeuge

2 Anmelden

Ihre Spenden helfen, Wikipediz zu betreiben

Beta ausprobieren

Artikel | | Diskussion | seite bearbeiten Versionen/Autoren |

Konversion (Marketing)

Konversion ist ein Fachausdruck im Affiliate-Marketing und bezeichnet die Umwandlung eines Kaufinteressenten in einen
Kaufer. Im Online-Bereich spricht man von der Konversionsrate und des Conversion-Tracking, die eine der zentralen
Graften der Web-Analyse darstellt.

Konversionsrate (seseiten

Die Messung der Konversion erfolgt durch die Konversionsrate (Konvertierungsrate, Conversion Rate (CR), Prospect-
Conversion-Rate (PCR)). Diese gibt den Teil der Kaufinteressenten an, die eine bestimmte Webseite besuchen und dabei
zu Kaufern werden.

Die Konversionsrate errechnet sich wie folgt:

Kaufe

Konversionsrate = ———
Besucher

Mit Hilfe der Konversionsrate wird die Wirksamkeit einer Werbemafinahme ermittelt. Typisch sind Werte zwischen Tund &
Prozent, was bedeutet, dass von 100 neu gewonnen Besuchern eines Online-Shops 1 bis 5 einen Kauf durchfiihren (also
vom Besucher/Leser zum Kaufer konvertieren).

Allgemeiner sagt die Konversionsrate aus, wie viele der Besucher einer Webseite eine gewlnschte Aktion ausfihren; diese
Aktion kann beispielsweise auch das Abgeben eines Kommentars oder Klicken eines Banners sein. Die Steigerung der
Konversionsrate geht einher mit der gezielten Reduzierung der Abbruchraten einer Marketingmafinahme, z.B. dem
Verlassen einer Website oder dem Ausblenden einer Werbung. Da z.B. kommerzielle Webseiten Besucher tber
kostspielige Online-Werbemaltinahmen generieren, steigert eine gezielte, systematische Erhdhung der Konversionsrate
neben dem Umsatz auch die Rendite.

A




Losung 2 und 3: Lokale Newsletter vom bekannten Absender!

NEWSLETTER-SYSTEM 481

» All business is local: Mails des Handlers vor Ort
werden deutlich hdufiger gelesen als Mails
des Herstellers

» Durch lokale Aktionen konnen mehr qualifizierte
Adressen gesammelt werden

* Nach Untersuchungen eines grof3en
Herstellers; Offnungsraten der zentral
versandten NL ca. 22 %, Offnungsraten der
Handler-NL im Schnitt > 40 %!




100%

Offnungsraten zentral versandten
NL ca. 22 %, Handler-NL im
Schnitt > 40 %!

»40%0!
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So funktioniert’s:



NEWSLETTER-SYSTEM ey  —

» Benutzeranzahl erhdhen
Durch lokale Aktionen

konnen qualifizierte Mail-
Adressen gewonnen werden




NEWSLETTER-SYSTEM 02N

» Konversionsrate erhohen

Spannende Inhalte, lokaler
Bezug, Nutzen fiir den
Empfdnger, ...

System M
1imAsner=h

v



HERSTELLER - NEWSLETTER Ay

Autohaus Welfsburg infoermiert: Cm
Topnews aus lhrem Autchaus A

rikr. 15

1 Mzskerstadt
QIRF 456 TE-Q
0122/458 TE-1

gh ribon

» Der Hersteller bzw.
seine Agentur erzeugt
die Basis einer
Newsletter-Sendung

Sahr guehrtar Herr Mustarms
Lesr@rn Epsurn delor sik amat. o
ipzem gravida rherous, Westik
raang ol lestug Randdr [

Ehr Max Migller

Inhalt, September 205
Angehat des Monats - Bar Aus
Coar Ausi AD - Fir haha Aamprich
Lichitest =« Fur [ hre Sicherhet

Der Audi A3
Unzar Angeabot des Monatz

Al A% wnd A3 Sportbeck veeinen pere Dynamiic. sufrependes Design und
adlllam glaltheaitis hiehats Anapsicha om Sichadet uad Kamfan. Baids
Warkanben bieten Letstungsfahigers Tedhnik,

Audi AD snd A3 Sparthaek vareimnen pure Dynanik, sufregendes Design snd
arfullen gleichzeitig hochste Amspriuches an Sicherhast und Komfort. Baide
Warianben bisban Leistongs! shigans Technilk.

Pusdi AZ und A3 Spontbeck warsinen pure Dynamik, isfregendes Dasign und arfsilaen
glaichzaitig hichste Anspriche an Sicherheicund Eomiom: Selde Wananmn biewn
Laiimange i higere Technilk.

F Link




HERSTELLER - NEWSLETTER Ay

Autchaus Wolfsburg infornmiert: (m
Topnews aus lhrem Autchaus F.rT

bl PFusler
ibuiaty. 15
A3zl pasoerscedi
Tali JLRRMMEE 70
Faw (ITATASR TR

Shr geehriar Herr Mustemmann®
Lorem izsum dolo 5% areet conpecteiunr .s;.m-f Wit Dorec ari: Aliguam su radls. Tt

» Diese Sendung wird
elektronisch an die
teilnehmenden Hdndler

weitergeleitet

iprury gravids rezsoie, vardzsloes nec lss saet sl e congus rutra . Mads b Bandum guedisd
mages rel beciug hercrait nbercum. Sec et 9o Masowes felia ni . popse-s nes. 1empe

A Wi Mollar

inhr L Fertember reud

A aet Jus Hurats - Buy Al AR
Era hnspaiizha
Uchies: « Fa- IRre Sizhemet

Doy Lipch B3
Unsar Angabot des Monats

Audl A3 wrd L) Spo-tbeth v n purs Byramik avfragerdas Baaign wund
arilan gleehtaiiy Rashite dadpnicka an Sieharbair gnd Heenled Bada
ammmnber iwtew Levatunyafahige s Tedas,

Audi A und M soorthback veranen oure Lvnasel. acTreseroes venan und
il ylenlrily hislole Avmprin b e an Golee-bai wod bl Brids
Lamanbas hisken | sishingeliihigass Tarhni

Aud AR usd N3 Eperan il i parn Dy simas pulagiadas Disign ol shalas
lochzmiic ROz Rats Ansorlzie an Fcwrhein s Kenkre Seide Vanries Jecen
i e Tk

e e e
i o s st

————
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HANDLER - NEWSLETTER MY

Meisterlicher Service
Servicecheck bei lhrem Aud

» Hier wird die Basis-Sendung
mit den Daten des Héndlers
personalisiert: Die Kopf-
graphik wird ausgetauscht,
die Handlerdaten werden

smemweresn.o 4 eingefiigh ete.

T T SWTA  oWTRGT e e e v




NEWSLETTER-SYSTEM ALY

» Nimmt der Hdndler am vollautomatischen Versand
teil, so muss er sich um nichts mehr kimmern.
Die Sendung geht mit seinen Daten, seinem
Firmenlogo etfc. an seinen Empfiingerkreis ab.
Vollautomatisch.

Maistaricher Borv ca QD
Ssrvicecheck bel ihrem Audi Partnsr

’;ﬂ Uil I
n

Autohaus Meier




NEWSLETTER-SYSTEM S

Audi Newsletter Assistent T

» Er kann Artikel, die fir
seinen Empféngerkreis

nicht interessant sind,

l6schen




NEWSLETTER-SYSTEM MY

Audi Newsletter Assistent Auda

a2 Der Auth AS. Audk AS Fa =

» Er kann Artikel umsortieren,
um die fir [hn wichtigen
an erster Stelle zu haben




NEWSLETTER-SYSTEM ALy

|

Hier kanren Sie enen nauen Bearag erstelen, oder emnen bestehenden Bex

Dniden *
Oberschrift Zeile 1 *
Oberschrift Zeile 2 *

Textbaustein § *

Textbaustein 7 =

Textbawstein 3 =

* Engabe erforderich

Benctigte Grole: 159 x 71 By

Ad Fakets

Fun sk sokes » Er kann selbst Artikel
possimmsmeesec R schreiben und einstellen

|Fiinl Ausstattungspakete fir die Audi A4 | O
Limousine und den Audi A4 Avant setzen

zushitzliche Akzente in Design, Exklusivitat

iuml Komfort.

|Die Pakete Business Comlfort, Businass Plus, Design & ]
|Plus, 5 hne pro und § line advanced unterstreschen

|den Komfort und de Sporthichieit Thres Audi A4 auf |
|eweds Wease usatzich. Gegeniber der
|Emzeibesteliung bieten die Pakete bis zu 60% |

T T e

5] atbirwehun [ 5] Spechern




U2

NEWSLETTER-SYSTEM

Audi Newsletter Assistent

In dusser Statubik seber sie slle bareds versercleten Hewsletter,

| scromma | vonentam | cmptioger | geonen ||
15 28

Audi Ongenal c o 01.03.2007 3

Origenal Zubshar 0 o 28

Der newe 44 o ] 258

Das neve Audi TT atter (BO) [ o @y
o [ B

Uber die aussagekraftige Statistik
wird fiir den Handler alles protokolliert:

» Wie viele Sendungen sind rausgegangen?
» Wie viele davon sind gedffnet / gelesen worden?

» Welche Artikel sind wie hiufig gelesen worden?

<




NEWSLETTER-SYSTEM S92

» Der Handler verfigt Gber ein hochprofessionelles
Marketing-Instrument

» Er muss lediglich die E-Mail-Adressen seiner Kunden
oder Interessenten erfassen und bleibt somit in
Erinnerung. Beispiel: Gewinnspiele, Gutscheinaktionen, GiveAways . ..

» Die Kosten pro Héndler sind nicht hoher als fir
eine Handvoll konventioneller Werbebriefe




NEWSLETTER-SYSTEM ALY

» Die fir den Handler wichtigen Adressdaten bleiben
bei ihm; der Hersteller erhdlt darauf keinen Zugrift

» Er positioniert sich gegeniiber den Empfdngern
als modern, aktuell und besser als der Mithewerb




NEWSLETTER-SYSTEM MY

» Das System ist vollig branchenneutral und fir alle,
die Gber eine Hersteller / Handler Struktur im
weitesten Sinne verfiigen, einsetzbar.

» Die Kosten pro Handler fiir viele Tausend laufende
Kontakte sind nicht hoher als fir eine Handvoll
konventioneller Werbebriefe



Nicht nur Handler ...

Hersteller / Handler

Group / Filialen

Franchisegeber / Nehmer
Konzern / Lander

Verbande / Mitglieder



Praxisbeispiel und Ergebnisse ALLIANZ

Leserbefragung zum E-Mail Newsletter fir Kunden

Jeder Flinfte nimmt Kontakt auf

Aktuell werden fiir rund 10 000 Verireter je
10 personalisierte E-Mail-Newsletter pro Jahr an
rund 630 000 Kunden versandt.



Jeder funfte Empfanger nimmt direkten Kontakt auf!

Neun von zehn Lesern
bewerten den E-Mail-
Newsletter mit ,,qut” bis
,ausgezeichnet'. Jeder
Finfte nimmt aufgrund
des Newsletters Kontakt
zum Allianz Fachmann
auf. Diese erfreulichen
Ergebnisse erbrachte die
erste Leserbefragunag.




Kerndaten ALLIANZ:
600.000 ... 700.000 Empfanger

Sehr gute Konversionsrate

Komplett Webservice-Gesteuert

ca. 10.000 personalisierte Vertretungen

Jeder funfte nimmt Kontakt auf!



Der ALLIANZ-Newsletter

Hat 1hr Computer Probleme mit der Darstellung dieser E-Mail? Dann klicken Sie bitte hier

Allianz ()

Videoclip

> Mit Tiger und Bello auf
Entdeckungsreise

o+

Februar 2009
Sehr geehrter Herr Dr. Graf,
Hauptsache gesund, das gilt fiir "Mensch und Tier". Darum dreht sich
in unserem heutigen Newsletter alles um das Wohlbefinden.

= Wideoclip: Gehen Sie mit Tiger und Bello auf Entdeckungsreise. schnells Abwicklung im

= Auswirkungen der Sesundheilsrelurm: Haben Sie den richligen Schadenstall erledigt tir Sie
Bliar Ihr allianz Fachrmann,

» Hohe Tierarztrechung? Was eine Tierkrankenversicherung bringt S

» Was ist eigentlich ... eine Borreliose? Ihre Adresse:

= Wussten Sie schon ... was am haufigsten zur Berufsunfahigkeit [FLZ singeben |

fihrt? =
e [StraRe eingeben |

Ihre Allianz vor Ort

Einfache Erkl&rungen kom-
plizierter Sachverhalte und

Mit freundlichen Grifen
Ihre Allianz

B,

Mai 2009

» Suchen

Haben Sie den richtigen Arzt?

= Gesundheitsreform, Gesundheitsfonds. Welche Auswirkungen
haben sie auf das Arzt-Patienten-Verhaltnis? Wir sagen Ihnen,
was Sie von einem guten Arzt erwarten kdnnen.

Mehr Informationen

Ratgeber
S e
% |
2 1

5

- i -
Aty S
Mehr zu Mensch & Tier

All-Inklusive-Hilfspaket: = Nach einem Unfall: Finanzielle Absicherung, Hilfe im Haushalt,
Versorgung und Betreuung der Kinder, Organisation der
Unterbringung von Haustieren. Alles mit Unfall Aktiv.

Unverzichtbar: = Ob man andere verletzt oder Sachen beschadiagt, eine Privat-
Haftpflichtversicherung kommt fiir den Schaden auf.

Tag und Nacht im Recht: = Das Allianz Rechtsschutz Servicetelefon steht Thnen mit einer
kostenlosen 24-Stunden-Anwaltsberatung jederzeit zur Seite.

Was ist eigentlich ... Wussten Sie schon ...

... was der haufigste Grund fir eine Berufsunfahigkeit ist?

- Keine Angst vor hohen Tierarztrechnungen
= Krankheiten, Unfalle, Vorsorge: Ihr vierbeiniger Freund ist
immer Privatpatient. Wie rechnen Tierdrzte ab? Wann lohnt sich
eine Tierkrankenversicherung? alles Wichtige fur Tierfreunde.

Mehr Informationen

... eine Barreliose?

i C. = prthopadische

! B. = psychische
e : Erkrankung Erkrankung
= E-Mail Adresse Sndern = Newsletter abbestellen > Fragen & Anrequnaen
© ALLIANZ 20 2009 > Datenschutz-Grundsitze > Nutzungsbedingungen TOR e
Vorstand:

30



Allianz ()

FENDY

Qi
Aud

=©=

Newsletter Kunden, Auswabhl

o

Freude am Fahren

ATRIVIO

media network

S

FRAKTION I8 BAYERISCHER
LANDTAG

-

(Ab Oktober 2009)



Hat Thr Computer Probleme mit der Darstellung d

Allianz @)

Beispiele: ALLIANZ-Newsletter

r E-Mail? Dann klicken Sie bitte hier
Ratgeber

Mehr zu Mensch & Tier

All-Inklusive-Hilfspaket:

Videoclip

= Mit Tiger und Bello auf
Entdeckungsreise

Unverzichtbar:

e

Februar 2009

Sehr geehrter Herr Dr. Graf,
Hauptsache gesund, das gilt fir "Mensch und Tier". Darum dreht sich
in unserem heutigen Newsletter alles um das Wohlbefinden.

= Videoclip: Gehen Sie mit Tiger und Bello auf Entdeckungsreise.
= Auswirkungen der Gesundheitsreform: Haben Sie den richtigen

Arzt?

= Hohe Tierarztrechung? Was eine Tierkrankenversicherung bringt
= Was ist eigentlich ... eine Borreliose?

Tag und Nacht im Recht:
Ihre Allianz vor Ort

Einfache Erklarungen kom-
plizierter Sachverhalte und
schnelle Abwicklung im
Schadensfall erledigt fir Sie

... eine Borreliose?

Ihre Adresse:

= Wussten Sie schon ... was am haufigsten zur Berufsunfahigkeit

| FLZ eingeben |

fiihrt?

Mit freundlichen Grifen

Ihre Allianz

B,

[Strafe eingeben |

+ Suchen
E-Mail Adresse dndern

"]

[Tl

ALLIANZ 2000-2009 > Datenschutz-Grundsitze > Nutzungsbedingungen

- Keine Angst vor hohen Tierarztrechnungen

= Krankheiten, Unfalle, Vorsorge: Ihr vierbeiniger Freund ist
immer Privatpatient. Wie rechnen Tierdrzte ab? Wann lohnt sich

4 ‘:’ eine Tierkrankenversicherung? Alles Wichtige fur Tierfreunde.
F N
e AT g m-t—

= Nach einem Unfall: Finanzielle Absicherung, Hilfe im Haushalt,

Versorgung und Betreuung der Kinder, Organisation der
Unterbringung von Haustieren. Alles mit Unfall Alktiv.

= 0Ob man andere verletzt oder Sachen beschadigt, eine Privat-

Haftpflichtversicherung kommt fir den Schaden auf.

= Das Allianz Rechtsschutz Servicetelefon steht IThnen mit einer

kostenlosen 24-Stunden-Anwaltsberatung jederzeit zur Seite.

Was ist eigentlich ... Wussten Sie schon ...

... was der haufigste Grund fiir eine Berufsunfihigkeit ist?

i C. = orthopadische
Erkrankung

i B. » psychische
| Erkrankung

A. = Unfall

= Newsletter abbestellen > Fragen & Anregungen

TOP 2

Haben Sie den richtigen Arzt?

= Gesundheitsreform, Gesundheitsfonds. Welche Auswirkungen
haben sie auf das Arzt-Patienten-Verhaltnis? Wir sagen Ihnen,
was Sie von einem guten Arzt erwarten kénnen.

Mehr Informationen

ALLIANZ BERATUMNGS- UND ©

ERTRIEES




tter nicht ko

MINI BERLIN

> Der > Scharf, = MINI John > Jubilaums-
neue MINI scharfer, Cooper Modelle.
One D MINI Works

Ausgabe September 2009

Sehr geehrte Damen und Herren,

Dass MINI Berlin am 2 009 50 Jahre Geburtstag feiert, zusammen mit zahlreichen
Kooperationspartnern und Freunden,

Dass auch der Newsletterempfinger sich gerne heute on einen Platz auf der Gésteliste reservieren

kann, wenn er eine Email an mini.berlin@mini.de it

und, dass ab diesem Tag fiir ca. 4 Wochen aulergewdhnliche MINI Exponate ausgestellt werden.

Pit Kiem
Leiter Verkauf MINI

ATRIVIO

media network

Scharf, scharfer, MINI

Im MINI liegt die Wiirze: Klar, dass MINI sich ab
Salt-, Pepper- und Chili-Ausstattungs-Paketen

mag's der eine in Chrome Line Interieur
n Blinkleuchten, der andere mit Bluetooth
Schnittstelle und
Ihnen?

MINI John Cooper Works

Locker ans Mit aukerardentlichen 43,8 Prozent
dominierte der MINI John Cooper Works das Kleinwagen-
gment bei der Leserwahl ,Die sportlichsten Autos 2009

der Fachzeitschrift ;sport auto®. Und baute so seinen

Worsprung von 2008 um fast fiinf Prozent aus. Keine Frage:

Der 155 kWi211 PS starl ortler ldsst eben alles hinter
was ihn nicht vorwdrts bringt.

0 2009.

Ja, er sprichtl

Die Zukunft hat einen Namen: Mission Control. Sagt Jirgen
Rau, Leiter Produktmanagement MINI Deutschland, im
Interview liber das neue InCar- Entertainment im Jubildums-
Modell MINI 50 Camden. Denn Mission Control wertet nicht
nur eine Vielzahl von fahrzeug-, fahrzustands- und
umgebungsbezogenen Signalen aus, sondern gibt sie auch
mittels Sprach-ausgabe direkt an den Fahrer weiter.

Das neue InCar- Entertainment.

MINI 50 Camden und MINI 50 Mayfair.

Ein Original, das originell bleibt: Mit seiner exklusiven



AUDI

Fiir eine unbeschwerte Reise: m

Jetzt zum Audi CarCheck Sommer! Audi

Sehr geehrte(r) Interessent(in),

eine unbeschwerte Reise beginnt mit einer professicnellen Vorl

Audi Clever Repair o

Schénheitsreparaturen e

Buchen, packen, planen - wenn Sie verrasisen, gibt es bereits ¢
die Sie sich Gedanken machen miissen. Gut, dass der Zustand
dazugehdren muss.

Mit dem Audi CarCheck Sommer kénnen Sie sicher sein, dass
beanspruchten Funktionen IThres Audi auf den koemmenden Eing

50 Pratent der K

Reparatur anfalien ssirden.

Sachs Mathodsn, basts Ergebr

bscsitung
reparatur

und ~rsirigung, K.

ATRIVIO

media network

News und Angebote @D

des Audi Zentrum Stuttgart Audt

Audi Zentrum Stuttgart
EmbH
Heilbronner StraBe 328
70469 Stuttgart

Tel: 07 11/ B 90 £1-0
Fax: 07 11 / 8 90 81-18

‘Offnungszeiten

} Showroom
b Sarvice

Sehr geehrte(r) Interessent(in), Unsere Themen,
Ausgabe Juni 2009

herzlich willkemmen zu einer neuen Ausgabe IThres automobilen Newsletters — mit
Neuigkeiten und aktuellen Angeboten des Audi Zentrum Stuttgart.

Erfahren Sie in der heutigen Ausgabe unter anderem mehr iber die Audi A4 2.0 TDT &
Limousine, die auf 100 Kilometer lediglich 4,6 Liter Diesel verbraucht. Fiir ein Plus an
Luxus haben vir zwai neue style Pakete fir den Audi AB fir Sie. AuBardam stellen vir
Thnen den neuen Audi Q7 vor sowie ein innovatives technisches Highlight: den Audi
Ortungsassistantan.

Wir wriinschen Thnen viel Freude beim Lesen! } Der Audi Ortungsassistent

Thr P Audi TT RS

} Audi Pflegeprodukte
b

; Z /é ;5 Scheibenbeschichtung

Alexander Schuhmacher
Geschiftsfiihrer

Limitiertes Angebot




Statistik

Jeder Empfanger durch 20-stellige GUID anonymisiert; keine

Riick-Zuordnung alle Daten der Quell-Adresse im Cluster (auch
spater!) auswertbar

Anwendungsubergreifende
Statistik online und

sekundengenau
Alle Daten, die innerhalb der

datenschutzrechtlichen Rahmenbedingungen

aufgezeichnet werden kdénnen, werden
geschrieben

Laufende Uberwachung und
Prifung durch unseren
Datenschutzbeauftragten

Offnungsraten

korreliert auf

Adressherkunft Klickraten korreliert auf PLZ-Bereich und
Zeit/Tageseingrenzung



Laufende Systemerweiterung

Mietsystem fir variable Abrechnungen pro
Handler (Selbstanmeldung)

Skalierung auf n Eigenentwicklung, seit 6

Server/Kunde fir sehr Jahren bewéahrt
hohen Durchsatz

Dynamische Sendungen mit META-
Informationen

Dynamischer Versandzeitpunkt nach User

Tracking (Empfanger erhalt seine NL zu dem Zeitpunkt, an
dem er sie am liebsten liest)



EDNA-Newsletter

4./7//2'.§f?§ﬂ

EDNA

Aktuelle Themen

= Kastlichkeiten zum Muttertag | = "Herz"iges zum Muttertag | » Neuheiten bei EDNA | = Kleine
Aufmerksamkeiten zum Muttertag! | » Eiswirfel & Crushed Ice |

Guten Tag Herr Gerd Dr. Graf,

Denken Sie daran am 10. Mai ist Muttertag - haben Sie
an alles gedacht?

Am Sonntag ist es soweit: Am 10. Mai ist Muttertag!

Bestellen Sie jetzt siife Kéastlichkeiten und bereichern Sie Thr Friihstiicksbuffet mit "herz"haften
Bratchen. Ubrigens: Wir schenken Ihnen in unserer Service-Welt 5,-€ auf alle Muttertags-
Produkte.

Geben Sie nach der Produktauswahl im Warenkorb folgenden Gutschein-Code ein und es werden
automatisch 5,- € vom Rechnungsbetrag abgezogen!

Gutschein-Code: NEWS-182009

Giiltig bis 10. Mai 2009. Pro Kundennummer nur 1x einlasbar. Nur einlésbar fir Service-Artikel
bei Bestellung Gber unseren Online-Shop.

PS: Sparen Sie an diesem Donnerstag mit unserer Happy Hour. Von 14 bis 16 Uhr viele
Produkte zum Sonderpreis!

Kostlichkeiten zum
.[%dﬂw#ay
. (.

Mai 2009

"Herz"iges zum Muttertag

© Art. 783, Siibes FF-Butterherzbrotchen
© Art. 790, Herzbritchen, hell
© Art. 793, FF-Kdrner-Herzbratchen "Wake up”

¥
J‘\ q:?"'
-7

Auch im Mai erweitern wieder jede Menge
innovative Neuheiten unser reichhaltiges
EDNA-Sortiment.

Trendige Snackartikel, original amerikanische
Spezialitéiten, ausgefallene Dessertideen und
raffiniertes Fingerfood bieten |hnen ein breites
Sortiment an Neuheiten.

Bestimmt ist auch das Passende fir Sie dabeil

@ Hier geht’'s zu unseren Neuheiten...
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EDNA-Newsletter aktuell

Die Online-Version des Mewsletters erhalten Sie hier

Ausgabe September 2009

2 EDNA

1 Tet Mliibibschwares - Bakery Products
Preduits boulangers - Predeiti da forno

= Der Wiesn-Knaller | = Jetzt zum Brezelpreis | = Lebkuchenherzen - ain Muss zur Wiesn-Zeit! | =
Uber 200 Gewirze — Jetzt ganz neu bei EDNA! | = Unser Wiesn-Tipp: EDNA's Bierstangen |

Guten Tag Herr Gerd Dr. Graf,

Piinktlich zum Oktoberfest —
unsere passenden Produkte !

Am 19. September ist es soweit, dann startet mit dem traditionellen Einzug der Wiesn-Wirte das
Oktoberfest 2009. Mit dabei sind rund sechs Millionen Besucher, 66.000 hl Bier sowie jede Menge
Brezeln. Besonders jetzt zur Oktoberfestzeit haben die traditionellen Wiesnbrezn wieder
Hochsaisaon.

Thr EDNA-Newsletterteam

Nar Wiaen-Knallay!

Extra grofie Top-Laugenbrezel, die sich gerade
jetzt zur Volksfesizeit besonderer Beliebtheit
erfreut.

Ihre Vorteile:
¥ handgeschlungen
¥ extra grof}
¥ handwerklicher Charakter

© Art. 144, Wies'n Brezn

© Viele weitere Laugenklassiker finden Sie hier in unserem Online-Shop!



Beispiel EURONICS: Erfolg durch knappe Zusammenfassung..

Newsletter - IFA Special - September 2009

Fallz Sie den Newsletter nicht 6ffnen konnen, klicken Sie bitte hier

A Vidco- B9

Impressionen

d/

So energieeffizient waren

Aktuelle

gl Hausgerdte noch nie!

von der IFA
Oko kann so schon sein | YWaschmaschinen, Trockner, Kihlschranke und Co. stoften in
Robert Sachon. Leiter Energieeffizienzklassen vor, die es noch gar nicht gibt. Der sehr
Markendesian effiziente Umgang mit Energie und Wasser kennzeichnet die neue
bei Bosch Hausger eration - ebenso wie herausragendes Design und

exzellenter Bedienkomfort.
Wamum sich ein Einkauf
bei EURONICS lohnt Wir haben fir Sie die aktuellsten Meuheiten auf der IFA 2009
Sabine Oehme aufgestibert ...
mehr ==

Mewsletter weiterempfehlen Impressum Abmelden




<< zuriick zur Startseite

Okologie und Lifestyle sind die Mega-

Trends bei den Elektrohausgeréten

auf der IFA 2009.

Zum zweiten Mal
haben Kihlschranke,
Waschmaschinen,
Staubsauger und Co.
ihren grofien Auftritt

auf der IFA. Und fast
alles dreht sich auch
dieses Jahrum das
Thema Energie-
effizienz. Kein Wunder —
denn die Anschaffung
eines modernen,
energieeffizienten
Haushaltshelfers zahlt
sich in der Regel in
mehrfacher Hinsicht
aus: Zum einen wird die
Umwelt geschont,

was das Gewissen
beruhigt, zum zweiten
fallen wesentlich
weniger Energiekosten
an, was dem Geldbeutel
zugute kommt, und
schliefilich bieten
innovative Gerate meist
noch zusatzliche neue
Anwendungsmdaglich-
keiten und vor allem
gesteigerten Komfort.
Im Rampenlicht

stehen in den Berliner
Messehallen dieses
Jahr unter anderem
Waschetrockner. Zahlten
diese Gerate bis

>> www.euronics.de/Haendlersuche

vor Kurzem noch
zu den grifiten
Stromfressern im
Haushalt, kénnen Sie
diese Haushaltshilfe
dank Warmepumpen-
technologie jetzt

>

Und Top Landing Pages

st of electron:

Der Siemens WT 46W561
blueTherm Luftkonden-
sationstrockner ist dank
Warmepumpentechnolo-
gie extrem sparsam.

€ 1.099,00

1] 2 B




<< zuriick zur Startseite

Begleiten Sie uns auf
unserem Messerundgang
und entdecken Sie die

Highlights der IFA 2009!

Die Inno 1
dem Bereic|

AEG Lavamat 64857 L

Diese Waschmaschina

bekommen Sie sxdklusiv nur bai’

EURONICS

Siemens EQ 241E101

Universal-Badkofen mit 4
highSpeed-Kochzonen und
versenkbaren Drehwahlemn

Steba Multi-Raclette

Philips Senseo Latte
Select HD 7850/60
Fir Kaffeeganuss auf
Knopfdrude

Philips Rasierer
HQ 8250/17

Stark gegen Stoppsin,
sanft zur Haut

...mit Video Integration

best of electronics!




ATRIVIO

media network

Das Beste zum Schluss: Die
Integration vs. ASP-Betrieb



Problem 1: Newsletter aus dem eigenen Data Center?

Internet-
Anbindung? Traffic?
Arbeit? -
Blacklist?
Wer? .
n Mail-Server?
Performance? EDV Aufgabe?

Security!



LOosung 1: ASP-Betrieb mit direkter RedDot Integration

ATRIVIO
CMS
--‘51‘ e - e — -
- ::> Web-Services

I
I
I
S
I
I
I
I
l



ASP in ATRIVIO DC

=)

e
-
-
-
-
-
-
-
(S
-

Hochsicher, 1 GB/34 Mbit voll redundante Anbindung, 2+1 Admins in
Rufbereitschaft 24|7, Bewachung 24|7, 3 getrennte Notstrom-Kreise,
Verfugbarkeit der letzten 5 Jahre 99,98 %, freigegeben u.a. durch ALLIANZ
und SEB Bank



Adminisirator (Server Manager)
Projekt Atrivio (Administrator, German)
Bl [iur: ! - Sie bearbeiten die Seite 'Newsletter’ mit Seite
 Eigenschaften  Aktionen  Verlinkung = Schh
5 itk @ Newsletter speichern und schiiefen | @ URL fir Bilder
Die Online-Version des Newsletters erhalten Sie hier
® Banner D 1 I t t.
- le Integration!
media network
e ——
Suche
e
\Ld #ufgaben ® ATV SubscriberTitle: ATV, Inhalt des Newsletters
|
L % Einladung zum Workshop
@Haummmﬁ ~Produkte erfolgreich
- kurz nach den Sommerferien schicken wir Thnen noch eine kommunizieren”
Einladung zum Workshop "Produkte erfolgreich kommunizieren” » Neues ATRIVIO = neue
@ Hilfe und weitere spannende Informationen von und Gber ATRIVIO. Produktlinie ,Katalog im
) Web" startet erfolgreich!
Viele GriBe
Thr ATRIVIO Team
B Inhatte hinzufigen / entfernen / sortieren
Einladung zum Workshop .Produkte erfolgreich kommunizieren™
Produl le & Artikel bearbeiten
H ( http://192.168.0.231/7Action=EditElementSGUID=28ADED365F074F7BAB183940634DD504& Ex.... = =] % .|1
erfolgreich b e
kommunizieren
3.4. Zunch
8.4, Munchen
84 Breda
104 Hamburg
Anrede
Persdnliche Anrede (ATV:SubscriberTitle:ATV) -
| @ Hilfe | | & 0K | £ Abbrechen
German - = = - — — =
Vertreten.
@\}\,}Mﬂ Die Teilnahme ist kostenlos, Sie missen sich lediglich anline
anmelden.




ATRIVIO

media network

Zusammenfassung



Warum mit uns?

Rundum
Sorglos Paket
Erfahrung mit der Umsetzung von durch ATRIVIO | ASP
komplexen, internationalen Projekten
TOP-Referenzen Alles aus einer Hand

- vom Layout Uber die
Programmierung bis zum
Hosting und Betrieb



Nochmal die 20 %!

Leserbefragung zum E-Mail Newsletter fir Kunden

Jeder Flnfte nimmt Kontakt auf

Aktuell werden fiir rund 10000 Vertreter je
10 personalisierte E-Mail-Newsletter pro Jahr an
rund 630 000 Kunden versandt.




Danke!

Dankeschon!

Dr. Gerd Graf

www.mail2Zmany.de

gerd.graf@atrivio.de

www.atrivio.de



